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Danone

Yoplait

Nestlé

Lala

Alpura

“

- Predomina el
gradiente verde,

- Blanco y amarillo
en iconosy
tipografia.

- Rojo en las fresas

Flecha, circulo y
figuras irregulares

Flor, Banderin, y
ovalo

Ovalo, gota y cinta
en diagonal

Mariposa

Circulo y formas
irregulares

- Predomina el
rojo

- Blanco y naranja
amarillento

- Predomina el
blanco en el fondo
-Verde aquay
rojo en fresas y
tipografia

- Predomina el
blanco de fondo

- Azul en la marca
- Rojo en parte
inferior, tipografia
y tapa del envase

- Predomina
blanco en el fondo,
azul en la marcay
el logotipo

- Rojo en la tapa.

Textura

En su mayoria liso
a excepcidn de los
agarres laterales
rugosos.

Liso

Liso

Liso

Liso

Tipografia

Principal (Activia)
altas con patines.
Marca en altas y
bajas.
Especificaciones
en bajas y de
menor puntaje.
Principal sabor en
bajas sin patines.
Marca bajas sin
patines.

Principal (gastro
protect) en bajas
sin patines.

Marca en bajas sin
patines.

Sabor en altas.
Principal marca en
altas, producto en
bajas e italicas.
Especificaciones
en altas y bajas sin
patines.

Marca en bajas,
producto en altas
sin patinesy
especificaciones
en bajas sin
patines.

Iconografia

Foto de fresas
sobre yogurt, 1
enteray 1 mitad

Fotografia de una
fresa entera y una
mitad sobre un
splash de yogurt

Fotografia de una
fresa sobre un
splash de yogurt

Fotografia de
varias fresas en
cadena
ascendiente
diagonal sobre
yogurt.

Foto de una fresa
entera y una
mitad sobre
splash de yogurt
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“ Formato Composicion Jerarquia

Danone

Yoplait

Nestlé

Lala

Alpura

Envase alargado con
adelgazamiento
superior para agarre

Envase alargado
curvo con cintura en
medio

Envase alargado con
cintura en medio
para agarre, mas
ancho de arriba que
de abajo.

Envase alargado con
cintura en la parte
superior e inferior
con tapa re-sellable

Envase alargado con
cintura en medio y
tapa re-sellable

Primer elemento
leyenda, seguido de
la marca, luego el
nombre del
producto, sabor y
final
especificaciones de
contenido.

Primer elemento
precio, después
marca, luego sabor y
especificaciones.
Primer elemento
marca, después
nombre del
producto, luego
sabory
especificaciones.
Primer elemento
marca, después
producto y sobre la
misma linea
especificaciones y
sabor.

Primer elemento
marca, después
producto y por
ultimo
especificaciones.

Nombre del
producto, imagen,
marca y sabor.

Sabor, marca, precio,
leyenda y
especificaciones.

Nombre del
producto, marca,
sabor,
especificaciones

Marca, producto,
sabory
especificaciones.

Marca, producto,
sabory
especificaciones.

Encuadres

Fruto pequeno
capturado de cuerpo
completo

Frutas grandes
capturadas de
cuerpo completo

Una sola fresa de
frente y cuerpo
completo

Varia fresas desde
diferentes angulos
de cuerpo completo.

Frutos en tamafio
mediano de cuerpo
completo.
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Analisis Paradigmatico

* Envase blanco que representa frescura.

* Tipografia sans-serif, bold que hace alusion a
caracteristicas del yogurt, como suavidad y
cremosidad.

* Se presentan imagenes de frutas, en este caso fresas.
Una entera y otra partida por la mitad para simbolizar
que estan en buen estado y que son de buena
calidad.

* Esun envase alargado con cintura, por lo general en
medio, para un mejor agarre y comodidad al
maniobrarlo.



